EXTENDING WINE CULTURE

PRESENTACION DE EMPRESA



@ En esta presentacion...




Historia

Félix Solis Fernandez, padre de los
actuales propietarios, inicio el negocio
en 1950.

Los hijos del fundador se involucraron
en el negocio desde el primer dia.

La compaiiia continda siendo 100%
familiar, al ser propiedad de los
cuatro hermanos Solis. Totalmente

O profesionalizada, teniendo al frente
a Don Félix Solis Yanez, que ejerce
las labores de Presidente y Consejero
Delegado.




Evolucion de la compania

1952 1962 1985 1975
iy Lanzamiento de Los Molinos y Vifia La compaiiia
Fundacion Vinia Albali Albali, lideres del traslada su sede
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Nuestra filosofia

La filosofia de la empresa se basa en I3
produccion de vinos excelentes con
una buena relacion calidad-precio.

Con ese objetivo siempre presente,
~elix Solis Avantis ha invertido en
a mejora y modernizacion de sus
bodeqas e instalaciones para mantener
constantes sus estandares de calidad.




Proveedor global desde la vid hasta el lineal

P 4
Consumidor final
. ;

/

A 3 0 W' Y.
Marketing - 60 g 4 Cnvejecimiento

PROCESS

Vendimia

Vinificacion

Atencion al cliente  Chk Embotellado

Distribucion Almacenaje




Estructura del grupo

Félix Solis Avantis S.A. Empresa formada por Félix Solis S.L. y Pagos del Rey S.L. ; proveedor
de ventas, administracion, logistica y servicios de marketing.

FELIX SOLIS

Félix Solis S.L. Empresa dedicada a la elaboracion de vinos
de alta calidad de la D.0. Valdepenas, D.0. La Mancha, Vinos
de mesa y Sangrias.

Ny

Valdepefias ) (

Pagos del Rey S.L. Dedicada a la elaboracion de vinos de alta
calidad de otras denominaciones de origen representativas
como son Ribera del Duero, Rioja, Rueda y Toro.
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El grupo en cifras
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v El grupo en cifras

Exportador de vino espanol.

5 5 O/ del total de facturacion
45% 0 en mas de 90 paises.
[ ventas en el extranjero de
3>% /‘ D) O/O los vinos tranquilos espanoles.
(entre mas de 4.500 bodegas espafnolas)




Una empresa con enfoque internacional

Félix Solis (Z: Empresa dedicada a la
logistica, marketing y venta de vinos de Félix
Solis 'y Pagos del Rey en Republica Checa y
Eslovaquia.

Shanghai Félix Solis Winery Co. Ltd.:
Compania dedicada al embotellado, ventas
y marketing de vinos genéricos y varietales
de diversas partes del mundo, en China
continental

Pagos del Rey Shangai Co. Ltd.: Compania
dedicada a las ventas, logistica y marketing
de los vinos de Félix Solis y Pagos del Rey
en China continental, embotellados en origen.

Félix Solis GmbH, Alemania: Compania dedicada
e O |35 ventas, logistica y marketing de los vinos
de Félix Solis y Pagos del Rey en Alemania,
Austria y Suiza

Félix Solis Francia S.A.R.L.: Compafiia dedicada
a las ventas, logistica y marketing de los vinos
de Félix Solis y Pagos del Rey en Francia.

Félix Solis Avantis USA: Compania dedicada
a las ventas, logistica y marketing de los vi-
nos de Félix Solis y Pagos del Rey en Estados
Unidos. Actualmente cuenta con dos ofi cinas,
una en Nueva York y otra en Napa, California,
donde Félix Solis Avantis USA tiene su sede.

 Félix Solis Avantis UK: Empresa dedicada a las
ventas, logistica y marketing de los vinos de
Félix Solis y Pagos del Rey en el Reino Unido.

Félix Solis oficina Japdn: Oficina
representativa de Félix Solis.

@ Filiales alrededor del mundo. @ raises en los que vendemos.

@ Oficinas representantes.

Félix Solis oficina México: Oficina representativa
de Félix Solis.




Venta en litros 2013: Distribucion % por zonas y paises

Europa Central .
14,26% Europa Occidental

56,27%

Norte América
3,09%

América Central y del Sur
1,49%




Venta en litros 2013: Distribucion % por zonas y paises
% en relacion de ventas del total de FSA
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Venta en litros 2013: Distribucion % por zonas y paises
% en relacion de ventas del total de FSA
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Presente en las principales DO que suponen mas del 70%
del total de ventas nacionales

Total cuota de mercado de alimentacién en Espafia por D.0. (2013)

® D.0.C. Rioja
® D.0. Valdepenas & La Mancha
® D.0O. Ribera del Duero
® D.0. Rueda
® D.0. Toro
Otros

=



= Peso de las ventas de Félix Solis Avantis en las principales DO

Septima marca
en Rioja

Lider en Rueda
desde 2009

Lider indiscutible

Marca con mayor en 1oro

O crecimiento
en la DO




El grupo en su contexto

Grupo Freixenet
JGC

Codorniu

FSA

M. Torres

G. Osborne
Gonzalez Byass
United Wineries
Domecq Bodegas
Baron de Ley

Grupo Faustino

Ventas netas millones E

525.4 (incluye espumosos)
334 (incluye espumosos)
235 (incluye espumosos)
231

237

222

193

139

120

81

80



Construimos marcas fuertes: En 2012 sequimos siendo la
primera empresa vitivinicola en inversion publicitaria
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La bodega cuenta con numerosos reconocimientos
internacionales

"El productor de vinos tranquilos mas
importante de Espana y el décimo del
mundo”

The Economist, 2008.

Mas de 120 premios en competiciones
internacionales como Decanter, IWSC,
IWC, Mundus Vini, AWC Viena, Berliner
Wein Trophy, etc.
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Nombrada mejor bodega espanola en
Berlin por cuarto ano consecutivo.

Berliner Wein Trophy, 2009, 2010, 2011, 2012.
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P Nuestras bodegas

D.0.C. RIOJA

\xﬁj\
FELIX SOLIS

D.O. RIBERA DEL DUERO

D.0. RUEDA

D.0. VALDEPENAS

D.0. TORO
D.0. LA MANCHA

VINOS DE LA TIERRA DE CASTILLA
PAGOS

DEL REYsL




Valdepefias

Region productora de vino tinto
con mayor crecimiento.

705 m sobre el nivel del mar.
De -10°C a 40°C.

Los indicios muestran actividades
vitivinicolas entre los siglos 7 y 4 a.C.

Tempranillo, Airén, Garnacha, Cabernet
Sauvignon, Merlot, Syrah, Chardonnay,
Verdejo

Suaves y faciles de beber.




P Valdepeiias, donde comenz6 todo

La familia abrio su primera bodega en esta
localidad en 1952. Ahora son duefos del
mayor grupo bodeguero de Espafia y uno
de los mas grandes del mundo.

La planta ofrece trabajo directo a 250
personasyaotras2.000 de maneraindirecta.
Ademds, mas de 4.000 agricultores proveen
de uva a nuestras bodegas.

—



La bodega

Sede social
v logistica
de I3
empresa.

Catorce lineas
de embotellado,
con 150.000

uds/hora de
capacidad.

120.000 m?
de extension

Capacidad
de produccion
de mas de 250

millones de

litros

100.000

barricas

de roble
americano

El mayor
almacén
inteligente y
climatizado de
Europa.



CUOTA DE LAS PRINCIPALES MARCAS DE VINO CON DO

VALDEPENAS - ALIMENTACION

CUOTAS EN VOLUMEN
Total vino con D.0. Valdepenas: 20MM Litros
TAM (26.01.14)

51%

a

/% @ relix Solis
JGC
® mDD
@ Resto

3%

Félix Solis es el lider absoluto de la DO con un 51% de cuota en
Alimentacion.

Los Molinos es el lider absoluto en Tinto Joven de esta DO con un
40,8% del mercado de Valdepefias.

Vina Albali Reserva acapara el 45,6% de su categoria en el mercado
de Valdepenas

A nivel de exportacion, Félix Solis representa el 54% de los vinos de
esta DO. En el caso de Reino Unido representa el 72%.

En los principales mercados exteriores, Vifia Alabli en 2012 fue la
primera marca espafiola en Alimentacion en Reino Unido con ventas
de mads de 5,5 millones de botellas y Ia tercera marca espafiola en
Alemania después de Freixenet y Campo Viejo con ventas cercanas
a los 1,5 millones de botellas

Drinks International (Marzo 2013): Vifia Albali es la n°16 marca de
vino mds admirada del mundo (32 marca espanola).

Fuente: Nielsen. Total Espafia. Alimentacion < 100 metros
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CUOTA DE LAS PRINCIPALES MARCAS DE VINO CON DO

VALDEPENAS - ALIMENTACION

Vifna Albali Reserva es la referencia de vino con
DO mas vendida en Alimentacion en Espana.

RANKING 2012 VINOS CON DO ESPANA

VINA.ALBALI (VALDEPENAS) TINTO RVA BOT.750
MAYOR.CASTILLA (RIBERA DEL DUERO) TINTO JOVEN BOT.750
EL COTO (RIOJA) TINTO CRZA. BOT.750

ANTANO (RIOJA) TINTO JOVEN BOT.750
SENORIO.LOS.LLANOS (VALDEPENAS) TINTO (RZA. BOT.750
CUNE (RIOJA) TINTO CRZA. BOT.750

LOS.MOLINOS (VALDEPENAS) TINTO JOVEN BOT.750
LATIGON (VALENCIA) BLANCO JOVEN BOT.750

BACH (PENEDES) BLANCO JOVEN BOT.750

CAMPO VIEJO (RIOJA) TINTO JOVEN BOT.750

VINA.ALBALI (VALDEPENAS) TINTO CRZA. BOT.750
SENORIO.LOS.LLANOS (VALDEPENAS) TINTO JOVEN BOT.750

ES TOTAL ESPANA
(LIBRESERVICIO+100 M2)

Miles de litros

TAM 30-12-12

2.506

2.463,8
2.342,3
2.199,1
164,9

1.856,1
1.785,0
1.553,0
1.541,3
1.451,5
1.408,2
1.387,6

Viiia Albali es la sequnda marca espanola de
vinos de DO mds importante del mundo con
ventas que superan los 18 millones de botellas

anuales en todo el mundo.

BRAND NAME

Torres Wines

Vina Albali

Campo Viejo
Marques de Caceres
Senorio de Los Llanos

El Coto

RANKING INTERNACIONAL IWSR 2011

Vol 2011
2.757,38
1.523,30
1.482,92
961,20
947,35
929,00



Tercera region en vino tinto.
Mayor precio por litro.

750-850 m sobre el nivel del mar. _
De -18°C a 40°C. o A s

Hacia el Siglo X ya se habia | .

. 1y Ll :
consolidado la region. L HHHEHHEHH [

Tempranillo o Tinta del Pais. At 1Y i |
fl

Color rojo cereza con tonos violaceos.




Ribera, el comienzo de Pagos del Rey

Esta emblematica bodega se encuentra en

Olmedillo de Roa, en pleno corazén de la D.O.

' Ribera del Duero. Fue la primera bodega del

proyecto Pagos del Rey. Su primera cosecha
tuvo lugar en 2002.

La bodega cuenta con diseno vanqguardista

y con la tecnologia mas avanzada. Es la

bodega mas grande de Ribera del Duero,
CoN una capacidad superior a las 8 millones
de litros.




La bodega

450
agricultores
Nos proveen

Capacidad de

produccion de

8.000 unidades
pOr Nora

15.000 m?
de extension

Capacidad
de produccion
de 8 millones

de botellas

10.000
barricas de roble,
80% americanas,

20% francesas

70 ha de
vifledo familiar
v 14.000 ha
de vifiedo
controlado



é
CUOTA DE LAS PRINCIPALES MARCAS DE VINO

CON DO RIBERA DEL DUERO - ALIMENTACION TamARoN

CUOTAS EN VOLUMEN % Var. Volumen de mercado: +3,0%
Total vino con D.0. Valdepefas: 20MM Litros
TAM (26.01.14)

% Var. Volumen Pagos del Rey: +12,5%

® Altos de Tamarén es la
segunda marca mas vendida
de la DO Ribera del Duero.

® Tiene un 6,8% de cuota de
mercado.

e [Es la marca que mas crece
con un crecimiento anual de
0
5,30 12,5%.

Altos de T on (+12,5%
o8 e Tomarcn (11259 ® Destaca el Reserva, segmento
Valpincia (+6,5%)

v eR ) donde es lider con un 15,1%

Protos (+4,3%) de cuota.

MDD
Resto
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Primera region en blancos.

Tl Lider en vinos blancos.

. 700-800 m sobre el nivel del mar.
Precipitaciones bajas.

2 Sus origenes se remontan al S. XV.

S Hacia los 60 nacid el actual Rueda.

Verdejo, Viura y Sauvignon Blanc.

Vinos blancos jovenes frescos y
aromaticos.




Rueda, sindnimo de vino blanco de calidad

La sequnda bodega de Pagos del Rey en orden

cronoldgico. Verdejo es su sefia de identidad

dentro de una DO que es conocidad por I3
calidad de sus vinos blancos.

La cosecha es recogida y transportada
durante la noche para mantener todo el
potencial y aroma de la uva. La bodega es
una bonita construccion mudéjar de ladrillo
artesonado.




La bodega

Variedades:
Verdejo, Viura
y Sauvignon
Blanc

1.500 ha
de vifiedo
controlado

35.000 m?
de extension

Capacidad
de produccion
POr encima
de los 6M de
botellas



CUOTA DE LAS PRINCIPALES MARCAS DE BLLUME
VINO CON DO RUEDA- ALIMENTACION

CUOTAS EN VOLUMEN 0 : 0
Total vino con D.0. Rueda: 9,6 MM Litros fo Var. Volumen Pagos del Rey: +13,8%

TAM (26.01.14)

9,3%

® Blume es la primera marca de
la DO Rueda

® Blume tiene un 9,3% de cuota
—— de mercado.
2,2%
® Blume tiene un crecimiento
en ventas del 13,8%.

32,2%

@ Blume (+13,8%)

Mayor de Castilla (+6,5%)
Mayor de Riscal (+0,2)
Protos (+4,3%)

MDD

Resto
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RIOJA

Denominacién de Origen Calificada

Regidn vitivinicola mds importante.
Lider en tintos en Espana.

700 m sobre el nivel del mar.
Precipitaciones anuales de 400 |/m?2.

El primer documento que protege la
calidad de los Rioja data de 1650.

Tempranillo.

Vibrante color rojo rubi.

L GLIUS




Rioja, simbolo de calidad

La piedra anqular del proyecto de Pagos del Rey

estd situada en Fuentemayor con un excelente

emplazamiento entre la Rioja Alta y la Rioja
Alavesa.

La bodega ha sido disefiada por detrds del
conceptodebarco, conpilaresquesimbolizarian
los mastiles y las velas. La estatua de una
vendimiadora preside la entrada.




@ La bodega

Variedades:
Tempranillo,
Garnacha,
Mazuelo
y Viura

12.000 barricas
de roble, 80%
americanas y
20% francesas

50.000 m?
de extension

Capacidad
de produccion
de 15 millones
de botellas

2.500 ha
de vifiedo
controlado
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CUOTA DE LAS PRINCIPALES MARCAS DE VINO .
CON DOC RIOJA- ALIMENTACION ALBAI

CUOTAS EN VOLUMEN % Var. Volumen de mercado: -0,7%

Total vino con D.0.C. Rioja: 52 MM Litros % Var. Volumen Pagos del Rey: +7,3%
TAM (26.01.14)

1,3%

® Castillo de Albai es la
septima marca mas
importante de Rioja en
Alimentacion.

® Tiene un 1,3% de cuota.

® Es la que mas crece con un

® Cosilo de Abai (47,9 crecimiento del 7,3%.

i El Coto (+4,9)
@ campo Viejo (-7,3) 7
® () ® Destaca en la categoria de
® Antaro (7%) jovenes donde es la cuarta

Marqués de Cceres (-2,1%)

S marca con una cuota de
austino VII(+6%)

Siglo (-15,3%) 2,80/0.
MDD

Resto



TORO

La region mas de moda.
12 espafola con 100p en la Guia Parker.

620-750 m sobre el nivel del mar.
Clima continental.

En los 90 surgen los vinos de Toro
COMo nuevo concepto.

Tinta de Toro, Garnacha,
Verdejo y Malvasia.

SE/TM/A/GF/12

Vinos potentes y de color rubi intenso.



Toro, la regidon con mas proyeccion de Espana

Pagos del Rey compro la bodega Vifia Bajoz en
2008, reconociendo asi la importancia de la
DO Toro en el contexto internacional.

Estabodegaeslamasgrandeyrepresentativa
de toda la DO, siendo ademas un importante
centro de enoturismo en la zona.




ﬂ)acidad

' de produccion de
7.000 uds/hora

.-
_-
.-
- \\
—’— ~
- ~
- ~
.-
=
.-
- .-
TTeC

-
-
-
-
-
-
-
-
-
-
e

La bodeqga

Variedades:
Tempranillo,
Garnachay
Malvasia

4.000 barricas
de roble, 80%
americanas y
20% francesas

20.000 m?

de extension

Capacidad
de produccion
de 8 millones
de botellas

2.500ha
de vifiedo
controlado




CUOTA DE LAS PRINCIPALES MARCAS DE VINO B A] 07
CON DO TORO- ALIMENTACION

CUOTAS EN VOLUMEN
Total vino con D.0. TORO: 1,1 MM Litros
TAM (26.01.14)

% Var. Volumen de mercado: +11,3%
% Var. Volumen Pagos del Rey: +17%

30,9%

® Bajoz es el motor de |3
DO Toro con una cuota del
28,4%

® Tiene un crecimiento del
17%.

Bajoz (+17%)

Campo Curero (+24,6%)
Cerme (-20,6%)

MDD

Resto
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LAMANCHA

DENOMINACION DE ORIGEN

Segunda region en tintos. e el = e v
Region de mayor crecimiento en 2012. P

705 m sobre el nivel del mar.
De -10°C a 40°C.

(o)

T

@ Existencia de actividad vitivinicola
entre los siglos VIl y IV a.C.
Tempranillo y Airén

Vino suave y facil de beber.




La ultima adquisicion

La bodega se localiza en La Puebla de Almoradiel

(Toledo) que se incluye en la denominada

“ManchaToledana”, y enla DO vitivinicola mas
grande del mundo con 140.000 hectdreas.

Los vinos de La Mancha presumen de gran

fama a lo largo de la historia. Ya Miguel de
Cervantes, en su obra inmortal El Quijote,
hablaba de la bien labrada fama de los vinos
de La Mancha.




La bodega

Variedades
Vino Joven

1 40.000 m?
de extension

Capacidad
de produccion
de 40 millones
de botellas

3.500 ha
de vifiedo
controlado

avantis



PROXIMAS INVERSIONES: Valdepenas

o

; Ellﬁfu &

wess amm |—O 8 MILL €/Afio en los proximos 5 anos

Bodega internacional

Aumento de la capacidad de recepcion de uvas
Sustitucion de maquinaria y equipos

Innovaciones productivas (vino espumoso)

Aumento de la capacidad de barricas de envejecimiento

Aumento en la capacidad de vinificacion y almacenaje

~y



PROXIMAS INVERSIONES: Pagos del Rey

RIBERA DEL DUERO

Aumento en la capacidad de vinificacion y
almacenaje en un 30% (+3,5 Mill [t)

RUEDA

Aumento en la capacidad de vinificacion
y almacenaje en un 30% (+2Mill It)

RIOJA

Aumento en el tamafio de las Instalaciones
para aumentar la capacidad en un 40%
(proyecto a dos afios)




JelixSotis—

EXTENDING WINE CULTURE



